














Beeld: FLeyla Hesna - #gngetsmart

Get Smairt

(vInr) Patrick Hoeve, Filip Helsen, Franke Nevejans en Remco Smit.

Het Belgische AtéCé Team presenteerde zich — met
support van collega’s uit Nederland — voor het eerst
op Get Smart in Affligem. Dat was een goed debuut.
Er werden veel waardevolle contacten gelegd

met bestaande klanten. Get Smart was ook een
uitstekende gelegenheid om AtéCé aan toekomstige
relaties in Belgié voor te stellen.

PPP keurmerk

Het PPP Jaarcongres in het BOVAGhuis in Bunnik werd
door een recordaantal leden bezocht. Op zich niet zo
vreemd, want het ging over de toekomst van de branche
en de rol van de branchevereniging daarin. Daarvoor
presenteerde het bestuur van het Platform Promotional
Products | PPP een nieuw toekomstplan met elementen
die de basis vormen om het PPP lidmaatschap als
kwaliteitslabel / keurmerk te gaan positioneren. Een
keurmerk waarmee PPP leden kunnen aantonen dat

zij het verschil maken! Dit plan werd met overgrote
meerderheid aangenomen.

AtéeCe wielertoertocht

www.peterzwetsloot.com

Painted Wolves

PAINTED

A Wild Dog’s Life

Nicholas Dyer
Peter Blinston

PostBridge

(vInr) Peter Blinston, Boy Opmeer en Nicholas Dyer.

Bij Opmeer papier pixels projecten vond de lancering
plaats van het boek ‘Painted Wolves, a wild dog’s life’
‘Niet zomaar een koffietafelboek, maar één met een
heel bijzonder verhaal, zegt directeur Boy Opmeer.‘Het
oversized boek bevat 220 foto’s, die op indrukwekkende
wijze het leven in beeld brengen van één van de meest
bedreigde diersoorten: de Painted Wolves!

Het PPP bestuur / directie: (vinr) Lex van den Bosch (MVO),

Arjan de Knegt (kerstgeschenken), Jan Hazejager (educatie),
Marijke van Hoorne (directeur), Martijn Verwaal (penningmeester),
Joop van Veelen (voorzitter) en Bob Heerius (communicatie).

AtéGe’ § D

WIELERTOERTOCHT

De kick-off van PostBridge. (vinr) Mark Hameetman, Frank van Ballegooij,
Jeffrey Hagenstein, Theo Singerling (CEO/eigenaar van Multi-Post) en
dochter Kelly Singerling.

Multi-Post lanceerde een nieuw multi-channel
communicatie platform: PostBridge. ‘Vanuit PostBridge
is het mogelijk om écht multi-channel mailing- en
marketingcampagnes te versturen; zegt IT manager Frank
van Ballegooij.'PostBridge biedt de mogelijkheid om

verschillende communicatie uitingen (per post, per e-mail of

per sms of gecombineerd) te ontwikkelen en te versturen!

Frank van Deursen blijft vanuit CRON Europe nauw betrokken
bij Micron Media.

Frank van Deursen is in dienst getreden als sales
director bij CRON Europe. Hij is verantwoordelijk
voor de verkoopactiviteiten en dealerondersteuning
van CTP systemen en Blackwoord offsetplaten in
Europa, Midden-Oosten, Afrika en Rusland. Frank
was commercieel directeur bij Micron Media, een
onderdeel van AtéCé Graphic Products.
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De onthulling

Er was veel belangstelling voor de onthulling van de
nieuwe Xerox Iridesse digitale kleuren productieprinter in
het Xerox Innovatiecentrum te Breukelen. De Iridesse biedt
nieuwe marktkansen en heeft een aantal extra ‘features,
zoals het printen van goud, zilver en transparante spotlak

en dekwit.

Er was veel belangstelling voor de onthulling van de Xerox Iridesse,
de gasten stonden letterlijk in de rij voor de nieuwe digitale kleuren
productieprinter.

Groener
en Economischer

Tijdens Get Smart hield Kristof Vanden Bussche een
presentatie over ‘Groener en Economischer drukken’

met Kodak Sonora procesloze offsetplaten. Hij vertelde
dat voor het belichten van Kodak Sonora platen geen
chemicalién nodig zijn en de ontwikkelmachine
overbodig is. Er komen geen afvalwater en vliuchtige
organische stoffen meer in het milieu en ook het energie-
en waterverbruik is significant minder. Daarnaast zijn de
operationele kosten aantoonbaar lager.

Kristof Vanden Bussche tijdens de presentatie ‘Groener en
Economischer drukken!

Sign & Print Expo

Profitable Finishing Open Huis

Het ‘Profitable Finishing’ Open Huis van Amstel Graphics
werd zeer goed bezocht. Meer dan 200 professionals
kwamen naar de showroom in Amstelveen. Er waren
volop demonstraties en de finishing-specialisten lieten

Fogra gecertificeerd

AtéCé confectioneert in het eigen Converting Centre,
onder de merknaam PressClean, wasdoekrollen.’'Deze
wasdoekrollen zijn Fogra gecertificeerd en de certificering
is voor drie jaar verlengd;, zegt Bernard van Stegeren,
senior product manager.‘Fogra is een onafhankelijk

Duits keuringsinstituut. De certificering houdt in dat de
wasdoeken een vrijgave genieten voor het gebruik op
drukpersen en voor alle persen geschikt zijn!

White Paper Factory

Bij Jetmail is een Kern 3600 couverteersysteem met
geintegreerde snijmachine geinstalleerd. Deze configuratie is
voorzien van inkjet printkoppen voor het in full color printen
en personaliseren van blanco enveloppen; zegt directeur
Tim Corsmit.'Door de combinatie van snijden vanaf de rol,
couverteren en printen van onbedrukte enveloppen zijn wij
één van de eerste mailbedrijven in Nederland die als een
volledige White Paper Factory opereert!

‘de binderij van de toekomst’zien. Daarin is de verregaande
automatisering heel belangrijk. Zonder uitzondering

ging iedereen na afloop, met een goed gevoel en talrijke
ideeén om finishing nog efficiénter te maken, huiswaarts.

Al

(vInr) Louis de Jong, Tim Corsmit (Jetmail), Arnold van der Maarel,
Arnoud Schreutelkamp (Kern) en Arwin van Oostveen (DJM).

CRON BIG Open Day!

Het pre press evenement ‘CRON BIG Open Day!'is

goed bezocht. Vanuit de verschillende Europese landen,
waaronder de Benelux, kwamen er belangstellenden naar
Disseldorf. Micron Media - een AtéCé Company — was

als vertegenwoordiger van CRON CTP oplossingen en
Blackwood offsetplaten in de Benelux en Duitsland

hierbij present.

CRON BIG Open Day! goed bezocht.

www.danto.nl

Beeld: Femke de Vries (FC Style)




Amstel Graphics @ Hunkeler Innovationdays

De Grafische Vakpers

De grafische branche kan niet zonder goede vakinformatie.
Voor de grafisch gespecialiseerde publicisten Alex

Kunst en Ed Boogaard is dat het vertrekpunt voor een
nieuw journalistiek initiatief: De Grafische Vakpers.
Onafhankelijke vakinformatie en kennis van zaken zijn
voor de grafische industrie onmisbaar. Alex en Ed snappen
dat en duiken in een‘gat; want de huidige bronnen zijn
niet onafhankelijk, maar worden overwegend gevuld met
betaalde ‘branded content

Oranje Handbal Vrouwen

Als maatschappelijk partner van Spieren voor Spieren
organiseerde PTI voor relaties op het Sportcentrum Papendal
een sportief evenement: een Clinic met de Oranje Handbal
Vrouwen. De jeugd ging met een deel van de selectie

De deelnemers aan de PTI/ Spieren voor Spieren Clinic Dames Handbal Team onder het motto: ‘Gezonde spieren zetten zich in voor zieke spieren!

AteCé Béter & Compléter

De AtéCé Béter & Compléter krant is niet meer weg

te denken. De krant staat boordevol informatie over
AtéCé activiteiten op de Nederlandse en de Belgische
markt. De AtéCé Béter & Compléter krant is gedrukt met
Siegwerk LED UV inkten op een Komori GL840P drukpers
bij Deltabach. Voor de ABC krant wordt papier ingezet uit
collectie van Papyrus. In dit geval: MultiDesign® Original
White een helderwit, houtvrij, ongestreken premium offset
papier met een mat oppervlak en een rijk papiergevoel.
Dat geldt overigens ook voor deze P2 krant, die is

ook op deze papierkwaliteit gedrukt bij Deltabach

in Nieuw-Vennep.

www.peterzwetsloot.com

Alex Kunst (links) en Ed Boogaard.

bootcampen. De volwassenen en overige dames van
Team NL kregen van de bondscoach les in rolstoelhandbal.
Uiteraard stond er ter afsluiting ook een ‘partijtje’
rolstoelhandballen op het programma. Dat leverde alleen
maar winnaars op en sloot goed aan bij de doelstelling
waarbij gezonde spieren zich inzetten voor zieke spieren.

Senior product manager Bernard van Stegeren — hier samen
met Joyce Beumer van Papyrus - is trots op de krant en blij
met de papierkeuze.

www.danto.nl

Niet helemaal
los van papier

In deze tweede editie van de P2 krant staat geen
nieuws. Alle nieuwsberichten en fotosessies zijn
al eerder online gepubliceerd. Nieuws wordt
tegenwoordig eerst via het internet naar buiten
gebracht, dat haal je niet meer uit de krant.

Dat is binnen ons relatienetwerk niet anders

en dat geeft ook niet. Er zijn voldoende online
mogelijkheden om nieuws te publiceren.

Dat begint altijd op de eigen website.

Dat is het vertrekpunt om ‘iets' naar buiten te
brengen. Daarna kan via de social media - met
in het zakelijke segment LinkedIn voorop - op
een handige manier naar het uitgebreidere
nieuwsbericht op de website gelinkt worden.
Bij het posten op social media is de rol van het
Plaatje van cruciaal belang. Als het Plaatje niet
goed is, heeft het Praatje — hoe goed bedoeld
ook — geen zin. Voor zowel het publiceren

van nieuws in de eigen webomgeving alsook
het posten op LinkedIn en meer, heb je de
regie in eigen hand. ledere organisatie is
verantwoordelijk voor eigen content creatie.
Dat valt niet altijd mee. Het kan er zomaar bij
inschieten om de doelgroep in de buitenwereld
te informeren. Dat is zonde. Het hoeft niet.

Wij helpen u graag uw content te creéren en te
publiceren. Dat begint met een Plaatje en dan
een kort, krachtig en kernachtig Praatje. Dat
werkt goed, kijk maar in deze krant. Daarmee
laten wij graag zien dat ook wij niet helemaal
‘los van papier’ zijn.

Colofon

De ‘Eerst het Plaatje, dan het Praatje’- P2 krant is
een initiatief van Peter Zwetsloot [PZC] en
Giuseppe Toppers [Danto]. De P2 krant verschijnt
één keer per jaar meestal in de zomer.

KOMORI
DELTABACH

PAPYRUS @@

De P2 krant is gedrukt met
Siegwerk LED UV inkten op een
Komori GL840P achtkleuren
drukpers bij Deltabach.

Deze krant is gedrukt op
MultiDesign® Original White, een )
helderwit, houtvrij, ongestreken \;
premium offset papier met Fsc  Ecolabel
een mat oppervlak en een rijk
papiergevoel, uit de collectie van Papyrus.
Alle beelden, tenzij anders

s (> DANTO
vermeld, zijn gemaakt door

Giuseppe Toppers | Danto

Concept: Peter Zwetsloot | PZC
Opmaak: Giuseppe Toppers | Danto
Eindredactie: Dirk van Harten
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